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MONTREALAISES

Qu’est-ce qu’une SDC?
21 SDC a Montréal
(territoires et arteres)

Missions
Défis des SDC

Association des Sociétés
de développement
commercial de Montréal




CONTEXTE COMMERCIAL ACTUEL

LE COTE OBSCUR...

LES FORCES...

Chantiers ] -
Fiscalité ‘ :
Nombreuses procédures administratives
Géants du web

Grands centres d’achats et de divertissement

Nombre croissant de SDC
Plan commerce audacieux P Présenté dans le cadre
Développement durable '

du 31e colloque de

¥/ RUES
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REDYNAMISER LE COEUR DES

QUARTIERS

PISTES DE SOLUTIONS

= Miser sur les partenariats et |la collaboration

=  Transformer I'expérience client

= Impliquer les citoyens, les visiteurs, les commerc¢ants
et les acteurs du milieu dans divers projets

=  Favoriser le développement durable (proximité,
transports actifs et achat local)

= Créer des projets uniques, créatifs et inspirants
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QUELQUES PRO:IEIS so ;

nde Terrasse Rouge — SDC Rue
int-Denis

o Ahe Asmfi A & A
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LA FORCE DES SDC RESIDE DANS ...

* |'ouverture (Laboratoires urbains)

e La collaboration

 |’accueil du changement

* Le partage de nos outils et des meilleures pratiques
 Une vision audacieuse

* Une approche collaborative et inclusive
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