UN NOUVEAU CONCEPT DE QUINCAILLERIE
URBAINE

MARTIN LECOMTE, MBA, CPA-CMA
VICE-PRESIDENT DETAIL

GROUPE
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BIENVENUE A LA SHOP!
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UN CONCEPT COMPLETEMENT NOUVEAU

Rapidité

= Un magasin de proximité...rapide!
» Un magasin moderne et technologique

= Une offre de produit adaptée aux réalités d’un quartier et d’'une génération différente
= Du bas de gamme et du haut de gamme — Fini le milieu de gamme!!!
»  Des catégories de produits jamais offertes chez BMR

= Une offre dans toutes les catégories avec une profondeur illimitée grace au Web
= Un service de location d’outils sans frais

= Un service dhommes a tout faire




NOTRE DEMARCHE DE
CREATION DE CONCEPT

» Marcher le quartier a repétition
= Observer
= \isiter

- Proprietes

- Commerces

» Valider nos infos
= Focus groupe
= Sondages telephonique
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CONDITIONS DE SUCCES DU CONCEPT

* Une densité de population suffisante
= Une clientele majoritairement proprietaire
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» Des revenus familiaux supérieurs a la moyenne
Un local d’environ 7000 pi?
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UNE OFFRE ADAPTEE




UN ASSORTIMENT ADAPTE AUX BESOINS

= Une concept d’animalerie haut de gamme avec

accessoires et nourriture de style vétérinaire

= Une sélection compléte de produits pour maison

intelligente (Google, Nest)

= Une sélection de produits saisonniers adaptés

au secteur (plus petits, look moderne)
= Une section décoration plus complete
» Une gamme d’accessoires de cuisine

= Des produits locaux

= Programme de piéces de vélo %
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NOTRE CONCEPT « LA SHOP » EST UN
LABORATOIRE D’IDEES POUR LE FUTUR DE
BMR!
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DEVELOPPEMENT
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